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DI CLAUDIO PLAZZOTTA

Fabrizio Piscopo & I'inico manager della pubblicita che ha
avuto esperienze di vertice come amministratore delegato, tra
le altre, delle concessionarie Class pubblicita, Sky media, Rai
pubblicita e Discovery media (che halasciato a fine 2021). Uno
chenegli ultimi decenni si & sempre fatto «<almeno 150 mila chi-
lometri allanno per andare a visitare i clienti, guardarliin fac-
cia, ascoltarli, comprendere le loro esigenze, provare arendere
semplici tuttii processi della vendita di pubblicita, rimanendo
sempre molto umile. Ma in futuroi 150 mila chilometri all'an-
nonon i fara piti nessuno, e d'altronde gia adesso, conle video-
conferenze, chi si sposta piu?». Alla presentazione del libro di
Piscopo “Bella la vita” (Rubbettino editore), organizzata alla
Mondadori Duomodi Milano e alla quale sono intervenuti tan-
tissimiesponenti del mondo della comunicazione, cestato spa-
zio anche per qualche aneddotonella lunga carriera del mana-
ger: <Ad esempio, i0 sono arrivato negli uffici di corso Sempio-
ne 73, a Milano, nella concessionaria che ancora si chiamava
Sipra. Per prima cosa ho cambiateil nome in Rai pubblicita. E,
appena I'ho fatto, il mattino dopo sono arrivati in ufficio i rap-
presentantidi 14 sigle sindacali, secondoiqualiiovoleyolascia-
rele passivitanellabad company Sipra, e portare invece le atti-
vita nella good company Rai pubblicita. Risposi loro: Non ¢
avevoproprio pensato, ma & una buonaidea», Sempre nella se-
dedi Rai pubblicita Piscopo fece abbattere tutti i muri, ecreando
un enorme open space: «Fino ad allora, invece, ogni manager,
per parlare con un collega seduto in uno stanzino a due metri
dalui, passava dalla suasegretariacheinterpellavalasegreta-
ria dell'altro». E invece cosa farebbe Piscopo nella Rai di oggi?
«Darei le dimissioni, oggi @ ancora piu dura di primay, Nel frat-
tempo, comunque, Piscopo si da ancora da fare: sta lavorando
col canale tv Qve, allllen 32 del digitale terrestre, perrealizzare
studi televisivi che, durante le televendite, diventino di volta
in volta luoghi di product placement: «Magari si stanno ven-
dendo cosmetici, e la poltrona sulla quale e sedutala conduttri-
ce e di una certa azienda, mentrelI'llluminazione é a curadiun
altrobrand; oppure si parla dielettrodomestici da cucina, e sui
tavoli ¢e una certa marea di pasta, mentre 1 mobili sono di un
altro produttore. Insomma, dovro trovare sponsor di vari com-
parti, e chiudere contrattidi un anno, durante il qualei prodot-
tiverranno espostinegli studidi Qves.
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